证券代码：300464                                  证券简称：星徽精密
广东星徽精密制造股份有限公司投资者关系活动记录表
                                                         编号：2020-01
	投资者关系活动类别
	□特定对象调研        █分析师会议
□媒体采访            □业绩说明会
□新闻发布会          □路演活动
□现场参观	
□其他

	参与单位名称
	招商证券、工银瑞信、兴业基金、中海基金、大家资产、财通资管、盛世景投资、拾贝投资、诺安基金、沣杨资产、幸福人寿、翰亚投资、汇添富基金、平安基金、易方达基金、景顺长城、摩根华鑫、富国基金、兴全基金

	时间
	2020年7月1日

	地点
	电话会议

	上市公司接待人员姓名
	副总经理杨斌琦

	投资者关系活动主要内容介绍
	1、公司电商业务的概况？
公司电商业务专注于打造自有品牌的发展路线，拥有在售产品的品牌和知识产权，已形成RavPower、TaoTronics、VAVA、Anjou、Sable、HooToo六大品牌，主要产品品类包括电源类、蓝牙音频类、家用电器类、电脑手机周边类、个护健康类、家纺家居类、智能硬件类、美妆个护等。公司电商业务主要集中在亚马逊平台，部分产品在亚马逊的线上市场份额位于前列，如移动电源、蓝牙发射器、LED台灯、蓝牙耳机、加湿器等等。公司全资子公司泽宝技术2008 年开始在亚马逊平台开展 B2C 业务，迄今已超过十年，推广自有品牌产品已有六年，通过产品占有率和口碑的长期渗透，已打造出多个具备一定市场影响力的亚马逊线上品牌。在2019亚马逊全球开店中国出口跨境品牌百强中，泽宝技术旗下RavPower、TaoTronics、VAVA、Sable四大品牌位列其中。公司在2019年获得亚马逊年度最具产品创新力卖家、亚马逊全球物流团队年度运输贡献奖、年度成长卓越奖。

2、亚马逊平台的特点？与其他平台的差异？
亚马逊平台对品牌高度重视，其程度远高于WISH及速卖通平台。同时，亚马逊平台“重产品，轻店铺”的理念，与阿里平台运营重点有所差异，亚马逊平台运营主要依靠推单品、推爆款，同时弱化店铺和品牌概念。此外，亚马逊平台运营主要遵从单一产品页面原则，以销售苹果手机为例，整个亚马逊平台只有一个页面，销售相同商品的卖家在同一个页面进行竞争。通过单一产品页面原则，将流量折叠在产品上，从而使得产品做到最好。
亚马逊平台运营优势主要体现在不论有多少卖家，都能将流量集中，使得产品效益放大，从而提高亚马逊整体效率。在后端配送方面，亚马逊让卖家把成本降到最低。同时，通过“抢黄金购物车”机制，形成产品内部竞争，提高产品转化率。
3、公司考虑在其他电商平台销售吗？
[bookmark: _GoBack]公司在其他电商平台也有销售，但主要集中在亚马逊平台。亚马逊每年保持30%的增长，平台的体量足够支撑公司业务发展。此外公司还努力开拓线下B2B业务，主要向欧美日等发达国家和地区的大型连锁商超、电信运营商，以及新兴市场的品牌代理商开展买断式销售业务。
4、电商业务都在美国吗？
美国约50%，欧洲及其他国家和地区50%。
5、公司今年电商业务的经营情况？
受疫情影响，公司电源品类产品销量有所下降，家用电器类、蓝牙音频类、智能硬件类增长较大，总体经营情况良好。

接待过程中，公司严格按照《信息披露管理制度》等规定，保证信息披露的真实、准确、完整、及时、公平。没有出现未公开重大信息泄露等情况，同时已按深交所要求签署调研《承诺书》。

	附件清单（如有）
	无


	日期
	2020年7月1日



